Master Shkencor né “Marketing i Ushgimit dhe Biznesi Digjital”
(120 ECTC, 2 vite akademike, me kohé té ploté) — Diplome Duale me DEIM,
Universiteti i Tuscias Viterbo, Itali.

Profili profesional

Ky program ka per gellim t’i ofrojé kandidatéve kompetencat e nevojshme teorike dhe praktike,
pér té ushtruar funksionin e specialistit t& kérkimit né fushén e marketingut té ushgimeve, jo
vetém prané bizneseve té llojeve e madhésive té ndryshme né sektorin e ushgimeve, por edhe
si promotoré/sipérmarrés té rinj né start-up-et gé mund té krijohen né kontekstin e zinxhirit té
ushgimit. Mé konkretisht, pjesémarrésit né kété program studimi do té kené mundési:

1. Té ndérmarrin projekte kérkimore né fushén objekt studimi me géllim gé té ndihmojné
vendimarrjen né drejtim té cdo aspekti té marketingut.

2. Teé studiojné kontekstet, specifikat dhe gasjet analitike né té cilat bizneset ushgimore
zhvillojné aktivitetin e tyre me synimin pér t’i asistuar ato né procesin e hartimit té
strategjive té marketingut e komunikimit, si edhe pér té ofruar perspektiva zhvillimi pér
té ardhmen.

3. Té analizojné aspektet kryesore té marketingut té ushgimeve ge i referohen
problematikave sikurse jané sjellja e konsumatorit; menaxhimi i produktit - cilésisé,
pozicionimit e diferencimit té tij, markeés, paketimit, etiketimit dhe garancive; kanaleve
té shpérndarjes e sistemeve té tregtimit me shumicé dhe pakicé; instrumentave té
promocionit dhe ¢mimeve me synimin pér té fuqizuar si aktivitetin marketues té
organizatave pérkatése, ashtu edhe aftésiné e tyre konkurruese né treg.

4. Té fitojné njohuri teorike dhe praktike mbi marketingun digjital dhe té shérbejné si
promotoré pér té pérditésuar e zgjeruar hapésirén e pérdorimit té tij né aktivitetin e
marketingut té sektorit t& ushgimeve.

Modulet kryesore té trajtuara pérgjaté studimeve té kétij programi:
Kurrikula e programit té studimit merr parasysh objektivat formues dhe kompetencat shkencore
g€ duhet té ofroj€ njé program studimi Master Shkencor né “Marketingu i Ushqimit dhe Biznesi
Digjital”.Studendét e angazhuar né kete program e studimi zhvillojné gjithsej 17 module nga
té cilét 16 té detyrueshme dhe njé me zgjedhje nga 3 module opsion. Konkretisht, kurrikula
pérbéhet nga 2 (dy) Léndé Bazé me nga 6 kredite secila (né total 12 kredite); nga 10 Léndé
Karakterizuese po me 6 kredite secila (né total 60 kredite); 5 (pesé) Léndé ndérdispilinore
integruese, néndisiplina, profile dhe 1éndé me zgjedhje té ofruara nga institucioni me 4 ose 5
kredite (né total 22 kredite) dhe njohuri té tjera té formuese, si Praktika Profesionaleme 12
kredite dhe provimi i formimit/teza e diplomés me 14 kredite.Duke gené se programi Master
Shkencor né “Marketingu i Ushqimit dhe Biznesi Digjital” ofrohet si njé program dual me
Universitetin e Tuscias, Viterbo, Itali, ju japin mundési studentéve t€ pérzgjedhin nése do t’i
ndjekin ato né FEA- UBT apo DEIM — Universiteti i Tuscias
Kurrikula e studimeve eshte strukturuar ne perputhje me VKM Nr. 41, Dt. 24/01/2018 dhe me
konkretisht:
a. Formim i pérgjithshém — 12 kredite

1. Kerkim Marketing (baza)

2. Metodologji Kerkimi

b. Formim baze karakterizues — 60 kredite
1. Drejtim Marketingu
2. Zinxhiri i vlerés né industriné ushgimore
3. Menaxhimi i Shitjeve
4. Marketing Nderkombetar
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10.

Kérkim i Zbatuar né Marketing

Marketingu i shitjes me shumicé dhe pakicé té ushgimeve
Sjellje konsumatore

Teknologjite digjitale ne MKT

E-Business

Menaxhimi i Produktit dhe i Markésc.

c. Formim integrues -

1.

2
3
4.
5

E drejté Biznesi
Menaxhim Projektesh

. Politikat Europiane té Bujgésisé dhe Ushgimit

Menaxhim cilésie

Lende me zgjedhje

a) Komunikimi né Marketing / Marketingu ndérmjet bizneseve / Marketingu i
Shérbimeve

d. Formim Plotesuese

1.

Praktika Profesionale — 12 kredite

e. Detyrime Permbyllese
1. Teza = 14 kredite

Mundésité pér punésim

Té diplomuarit né kété program studimi jan€ potencial pér t’u punésuar né biznese té cdo lloji
e madhésie né sektorin e ushgimeve né njé séré pozicionesh né lidhje direkte me fushén e
studimit (marketing) té tilla si:

1.
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14.

Menaxher marketingu

Specialist kérkimi

Menaxher i markés

Analist i kérkimit té tregut

Menaxher shitjesh

Menaxher promocioni dhe reklame
Pérfagésues shitjesh

Specialist i marrédhénieve me publikun
Menaxher produkti

Menaxher logjistike

Menaxher i komunikimit dhe marketingut
Menaxher i tregtisé me pakicé
Menaxher i tregtisé me shumicé
Agjenté prodhuesish, brokera, etj.

Nuk pérjashtohet mundésia e punésimit té tyre né pozicionet e mésipérme né kompani té tjera
jashté sektorit té ushgimeve apo né institucione té ndryshme publike apo private fokusi i punés
sé té cilave pérfshin aspekte té marketingut, biznesit digjital apo funksione té tjera lehtésuese
dhe mbéshtetése té marketingut, sikundér ato ofrohen né kété program studimi.



PROGRAMI MESIMOR

Viti, Sem

Nr

Modulet

Kredite

Viti I, Semestri | (1)

Kérkim Marketing (baza)

6

Drejtim Marketingu

Metodologji Kerkimi

Zinxhiri i vlerés né industriné ushgimore

Menaxhimi i Shitjeve

Viti I, Semestri 11 (2)

Marketing Ndérkombétar

Menaxhim Projektesh

Kérkim i Zbatuar né Marketing

Marketingu i shitjes me shumicé dhe pakicé té
ushgimeve

E drejte Biznesi

Viti 11, Semestri | (3)

Sjellje konsumatore

Teknologjite digjitale ne MKT

E-Business
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Praktika Profesionale
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Viti 11, Semestri 11
4)

Menaxhimi i Produktit dhe i Markés

Menaxhim cilésie
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Politikat Europiane té Bujgésisé dhe Ushgimit
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Module me Zgjedhje

Marketingu Ndermjet bizneseve

Komunikimi né Marketing

Marketingu i Shérbimeve

Provim final/Teza

14

Totali i Krediteve

1+2+3+4

120




